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Estudio General de Medios
Sequnda Ola Acumulada 2010

A partir de los datos ofrecidos por el
Estudio General de Medios en su segunda ola
del afio 2010 les ofrecemos un resumen con
los principales resultados arrojados.

Se puede observar como continta la
tendencia de la primera ola, de manera que
los medios impresos siguen perdiendo
penetracion.
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Audiencias de Television
Sequnda Ola Acumulada 2010

La television continta siendo el medio
mMAs masivo con una penetracién superior al
88% en esta ola acumulada.

La 1 se mantiene como la cadena
nacional mas vista. El total de la Television
publica se mantiene cerca del 25% de share.

Tele 5 y Antena 3 vuelven a lograr
quedar por delante de las cadenas
autonomicas.

Cuatro y La Sexta logran un dato igual
pero continlan estando alejadas de las
grandes cadenas privadas nacionales.

TV Locales Resto
Teméaticas 0,6% 1,6%
11,7%
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Audiencias de Radio
Sequnda Ola Acumulada 2010

La radio consigue recuperar su
tendencia de mejora de la penetracion siendo
junto con Internet el Gnico medio que sube
alcanzando un 56,5%, lo cual es mas de un
punto por encima del resultado de la 12 ola
acumulada del afio.

COPE &es la Unica gran cadena
generalista que pierde oyentes en esta ola,
mientras que Onda Cero es la que mas crece
superando ampliamente los dos millones de
audiencia media.

Ninguna de las grandes tematicas
pierde audiencia y en media crecen mas en
numero de oyentes que las cadenas
generalistas.
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Audiencias de Diarios
Sequnda Ola Acumulada 2010

Con una ligera bajada desde la anterior
ola acumulada los diarios se mantienen en
torno al 39% de penetracion.

So6lo los diarios deportivos logran
mejorar sus resultados en esta hora, mientras
que los de informacién general contindan con
su tendencia descendiente.

Asi como en la anterior ola fue el
gratuito “Que!” el que mas acuso la pérdida
de lectores, en esta ocasién ha sido otro
gratuito, el “ADN” quien mas ha bajado.

Audiencia Media ‘000
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Audiencias de Suplementos
Sequnda Ola Acumulada 2010

Los suplementos no frenan su
tendencia a la pérdida de audiencia perdiendo
medio punto de penetracion desde la primera
oleada de este afio.

Los suplementos mas leidos vuelven a
ser los que mas notan esta bajada del numero
de lectores, destacando los mas de 100.000
que cae el lider “XL Semanal”.

En el opuesto nos encontramos con “El
Magazine” de “La Vanguardia” que mejora
sus resultados en contra de la tendencia
general.

Audiencia Media ‘000

XL Semanal

2.356

2.390
El Pais Semanal
2.328

2.312

.049

2.176
Mujer de Hoy

1369
1338
Magazine (La Vanguardia)
49

1354
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1061
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Audiencias de Revistas
Sequnda Ola Acumulada 2010

Las revistas logran frenar la tendencia
descendente y préacticamente se mantienen
en la penetracién de la primera ola del afio.

Esto se debe a que las principales
revistas consiguen mantener o elevar
ligeramente su numero de lectores
compensando asi la pérdida del resto.
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Audiencias de Cine
Sequnda Ola Acumulada 2010

El cine se mantiene en torno a sus
valores habituales con un penetracion de
poco mas de 4%

weadilty I-. . ..
Menos de la mitad de la poblacion va al
- cine y el habito de asistencia a las salas

o vuelve a disminuir ligeramente.

Asistencia al Cine - 67

Nunca o Casi
nunca
56 %

Va al cine
44%
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Audiencias de Internet
Sequnda Ola Acumulada 2010

Internet es de nuevo el medio que més
sube su audiencia con una mejora de casi
dos puntos desde la ola anterior.

Cerca de un 40% de usuarios que se
conecta a diario mientras que si se cuentan
aquellos individuos que se han conectado en
el ultimo afio eleva el resultado por encima
del 50% de la poblacién.

Usé Internet Ayer (%)

38,4
355 36,6

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 120.ac 220.ac
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Audiencias de Exterior
Sequnda Ola Acumulada 2010

Con un descenso de casi un punto en
la penetracion, la “audiencia” del medio
exterior (visto en la Gltima semana) continta
por encima del 50% de la poblacion.

La publicidad en autobuses vuelve a
experimentar una fuerte subida con respecto
a la primera ola del afio mientras que la gran
mayoria de los soportes del medio exterior
tienen un recuerdo de visionado de anuncios
menor que en la oleada pasada.

9.183
9.604

Autobuses

E.G.M. 22 0la Acumulada 2010

10.042
10.559
Paradas autobus
9.263
Cabinas telefonicas 9.189
Relojes
Vallas y carteleras
Kioscos
Mupis/opis
Contenedores
m 2008
W 2009

Monopostes W ler. Ac 2010
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