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Estudio General de Medios
Primera Ola Acumulada 2010

A partir de los datos ofrecidos por el
Estudio General de Medios en su primera
oleada del afio 2010 les ofrecemos un
resumen con los principales resultados
arrojados.

Destacar como los medios impresos
continlan con su tendencia decreciente
mientras que Internet es el Unico medio que
sube su consumo.
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Audiencias de Television
Primera Ola Acumulada 2010

La televisibn mantiene su resultados
habituales manteniéndose en torno al 89% de
penetracion.

La 1 se perfila como la cadena nacional
mas vista. Si contabilizamos TVE al completo,
las cadenas publicas se acercan al 25% de
share.

Tele 5 y Antena 3 se colocan a menos
de un punto de cuota y superan ambas a las
cadenas autondmicas.

Cuatro y La Sexta se colocan con
audiencias similares mientras que las
Tematicas aumentan su cuota.

Resto Local

Tematicas 0,7% 1,1%
10,4% TVE1L

AUT.
14.5% La2
3.3%
La Sexta T5
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Audiencias de Radio

Primera Ola Acumulada 2010

Tematicas (AM ‘000 )

Tras las mejoras en pasadas olas, la
radio se estabiliza con una penetracion por
encima del 55%, si bien este resultado es
ligeramente superior al 54,7% de la primera
ola de 2009.

Entre las cadenas generalistas, COPE
es la que nota una mayor caida de la
audiencia mientras que Onda Cero aumenta
su namero de oyentes y se consolida como la
segunda emisora mas escuchada.

Entre las tematicas Cadena 40 vuelve a
valores de 2007 tras la fuerte subida de 2009.
Dial y Cadena 100 recortan distancias con la
cadena lider.

Generalistas ( AM ‘000)

3.219
3.154
3.406
3.296

C40

.540

1.491

1.660
1.745

Dial

973
1.244
1.324

Cadena 100

1.174
1.129
1.126
1.120

Kiss FM

70
946
975

Europa FM

-

Catalunya Radio

Ser

1.726
844
1.974
1.983

Onda Cero

2.042
848

Cope 1.737

.097
1.029
1.184
1.227

Rne R1

450
440
474
500

Punto Radio

498
493
445
447

m 2.007 m2.008 m2.009

m 12 Ola Acum. 10



Medios
Agencias
Anunciantes
Bellow
Premios
Campafias

Audiencias de Diarios
Primera Ola Acumulada 2010

Los diarios caen casi un punto de
penetracion desde la Gltima ola de 2009.

Asila prensa de informacién general ha
perdido un millon de lectores desde el afio
2008 y son los que arrastran al medio, ya que
econémicos y deportivos se mantienen en los
resultados de las olas anteriores.

El diario gratuito “Qué!” es uno de los

gue mas ha notado la bajada perdiendo en
torno alos 100.000 lectores.

Audiencia Media ‘000
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Audiencias de Suplementos
Primera Ola Acumulada 2010

Los suplementos siguen los pasos de
los diarios y se sittan como el medio que
mas penetracion pierde al pasar del 21,9% del
afio 2009 a un 20,7% en esta primera ola de
2010.

En general los suplementos méas
seguidos pierden lectores mientras que los
mas minoritarios consiguen mantener sus
resultados de la oleada anterior.

XL Semanal continla como lider
indiscutible del medio.

Audiencia Media ‘000

XL Semanal

El Pais Semanal

Mujer de Hoy

Magazine (El Mundo)

Magazine (La Vanguardia)

Dominical

Yo Dona

Estilos de Vida *

La Revista Canaria C7

i 99
Presencia l 116
96
97
) 103
Brisas 89 W 2007
66

69 12008
62
Osaca a1 W 2009
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Audiencias de Revistas
Primera Ola Acumulada 2010

Al igual que el resto de medios
impresos las revistas siguen con su
tendencia descendente aunque a un ritmo
menor que el de Suplementos o Diarios.

Ninguna de las principales revistas
mensuales consigue ganar lectores, mientras
que las semanales no acusan de manera tan
grave la crisis del medio y en general
mantienen los resultados de la ola anterior.

Revistas Semanales (AM ‘000) Revistas Mensuales (AM ‘000)
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Audiencias de Cine
Primera Ola Acumulada 2010

Tras la mejora experimentada al final
del afio pasado en el que el Cine frend su
pérdida de audiencia, en esta primera ola del
afio consigue mantener los resultados.

l.u-l-i'

A pesar de esto la gran parte de los que
han visitado una sala de cine durante el
Gltimo afo han visto 6 pelicula o menos.

Asistencia al Cine 83

Nunca o Casi _--
nunca -
56 %

Va al cine
44%
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Audiencias de Internet
Primera Ola Acumulada 2010

Internet es el Unico medio convencional
que mejora su penetracién con respecto a la
Gltima ola del afio pasado.

Un 35% de los espafioles se conecta a
diario, dato que sube por encima del 50% de
la poblacion si llevamos el dato a conexién en
un mes.

Usé Internet Ayer (%)

343 350

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 120. ac
2010

Sites con mayor audiencia (Ayer ‘000)
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Audiencias de Exterior
Primera Ola Acumulada 2010

El medio exterior se mantiene en torno
a los valores que viene manejando en los
ultimos afios, esto es ligeramente por encima
del 50% de penetracion.

Fuerte subida del visionado de
publicidad en autobuses, mientras que los
kioskos se encuentran en el extremo opuesto
debido posiblemente a la desaparicion
progresiva de este tipo de comercio.

E.G.M. 12 Ola Acumulada 2010

9.787
9.183
Autobuses 9.604
10.042
Paradas autobus
9.139
. . 9.263
Cabinas telefonicas 9189
Relojes
Vallas y carteleras
Kioscos
Mupis/opis
Contenedores
W 2007
2008
Monopostes W 2009
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